
第一课  包装史
什么是包装？
包装最好被描述为对货物的运输、流通、仓储、销售及其使用等方面作好准备的一种协作系统。它具有复杂、动态、科学、艺术以及争议的商业功能。其最基本的功能是对产品的包容、保护/保藏、运输和宣传/销售。包装充当服务功能，本身不存在，它需要产品，如果没有产品，也就不需要包装。
包装功能的范围从实际上的技术性功能到以市场为导向的功能（图1.1）。包装技术人员需要科学和工程技能，而市场专业人员需要对艺术和如何产生诱惑和激励具有一些理解力。包装管理者需要对营销暨技术需要有个基本了解，加上要具有良好的商业意识。这种独特的技能拓展使包装工业成为一个独一无二的职业选择。
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图1.1  包装具有从纯粹的技术性到实质上的市场性功能
包装不是一种新现象。包装是一个与社会的发展紧密相联的活动，其历史可以追溯到人类的起源。在社会发展的任何阶段，包装的性质、程度及其总量反映了社会当时的需求、文化模式、材料可用性及技术。实际上，研究包装数世纪以来不断变化的作用和包装形态，即是研究一个社会的文明发展。
单就包装本身来看，变化常常仿佛已经发生，但社会每天都在变化—满足新的挑战，融入新的知识，适应新的需求，以及舍弃那些被证明不可取的系统。这些变化不可避免地反映在我们包装、运输和消费商品的方式上。
由于包装科学与我们作为一个社会所从事的事情密切相关，所以，我们对包装行业始终处于变化之中应该一点都不奇怪。整个行业可能已经过时，或由于一种新材料、工艺或需求的发现而产生新的工业。例如，一个全新的包装业起源于一起悲惨的玩耍事件（即1982年10月泰诺药品事件），社会突然需要显窃启系统。
直到20世纪50年代，汽车散装油被送到服务站，从而第一次有了标准测量为1夸脱的玻璃瓶。金属罐提前测量石油优点是随着整体也销售了金属罐。到了20世纪60年代后期，箔/纤维复合罐取代了金属罐，以及70年代末，塑料瓶代替了纤维罐。
同样牛奶的运送就从玻璃瓶到今天的无菌纸盒，塑料瓶和塑料袋，每种包装方法都有自身独特的优点。

明天石油或牛奶将如何运输也是能够想象的。包装的选择或许可以反映越来越多符合环保准则包装的需要，这将产生最少的废物。石化产品、木浆和金属的相对成本都可能会是选择考虑的因素。最后，我们购买和消费油或牛奶的方式会产生重大的影响，没有哪一项可以被忽略，不难想象将铝罐中的牛奶运输到什么地方也是需要方案的。
原始包装
我们不知道第一个包装是什么，但我们无疑能够猜测。原始的人类是游牧
狩猎者/采集者；他们靠土地生活。这种生活方式有严重的局限性。为了养活一个人，这就需要相当多的土地面积来饲养野兽和种植物。因此，当时社会
团体很小，可能只限于家庭单位。
这些早期的人类可能不得不受到动物的地理迁徙和植物的季节性供应的影响。这意味着人类在追随他们周边的食物来源并且时常挨饿。这种极端的游牧状态不允许财产的积累超过一个人的携带能力。
尽管如此，早期的人们需要容器和运送器皿，处于这种需求，就出现了第一个“包装”。这最有可能一卷树叶，一张动物皮，一种坚果或葫芦的壳，或者是一段自然形成的中空木料。火从一个营地携带到另一处营地，有证据揭示火炉的作用与火的“包装”具有神秘意义。
让我们跳回到公元5000年以前，这是出现一些驯养动植物的时间。虽然饲料或打猎仍很重要，但在附近，合理的食品供应是可以得到的。这个进化阶段支支撑了更大的社会群体，诞生了一些小部落。牛奶、蜂蜜、谷物种子、坚果和干肉需要存储容器和运输器皿。能获取不同资源的村庄与他们的邻居进行贸易也需要运输器具。
由植物或动物皮作为材料制成的编制袋、篮子和袋子被加入到早期的包装清单中。木箱替代中空木材。河岸的粘土最初可能形成容器并在太阳下变干。这种容器对存放干物品初步挺好，但潮湿物品会迅速使该容器变为泥。某些新石器时代的天才人物也许为试图加快太阳晾干的缓慢过程，将黏土碗放在火上烤了。令其高兴的是，经火烘烤的粘土坩埚更经久耐用，在盛满水时还能保持其形状。于是，诞生了陶器和陶瓷的交易。
据传说，腓尼基水手使用盐块来保护火种免受地中海沙质海岸的风，在灰烬里发现一种坚硬的惰性物质。到公元前2500年，美索不达米亚（现在的伊拉克）制造出玻璃珠及其画像。大约在公元前1500年，在美索不达米亚和埃及出现了最早的中空玻璃物体。
古埃及的玻璃容器是通过绕芯法形成的。一股热玻璃绕黏土和粪肥构成的芯（图1.2）。通过围绕软的热玻璃拖曳木棒，就形成了波浪形图案。在光滑的平面滚动玻璃就使得一股股的线压平和光滑了。玻璃冷却后，芯就从容器内挖出。

图1.2  绕芯法形成中空玻璃容器
与金属容器一样，这些玻璃容器也属古老的包装材料。在纸和塑料等现代包装材料加入包装人员的材料档案夹之前，已过去了许多世纪。
虽然印刷艺术和大量的包装法规仍在遥远的将来，其实早在古希腊城邦时期（约公元前250年）就制定了影响包装的法律。例如，橄榄油在那个时期装在双耳细颈椭圆土罐（狭长或尖底大的粘土壶），并有着该产品由哪个城市国家制作以及制作时间和制作人的标记。
从罗马到文艺复兴
随着时间的推移，城市建立了，横跨欧洲和亚洲大陆的贸易兴旺发达起来了，胜利的军队频频出击掠夺其他地区的财富。世界目睹许多社会变迁的同时，对应的包装变化多半是在现行包装规范的质量和数量方面。
大约在公元前50年，发生了一件重要的包装事件。罗马人发明了玻璃吹管。该吹管是一个中空钢棒，从一端蘸取一块融化的玻璃，从另一端吹气，吹气者能将该玻璃块吹进各种形状和大小的中空器皿里。吹气者也可以通过交替吹气和成型徒手形成玻璃器皿，或将玻璃泡吹入里面具有预先存在装饰的模具里。

该吹管的发明使得玻璃不仅仅存在于贵族家庭和寺庙。罗马玻璃碎花开始用于装饰战车和角斗士比赛 ，显然是作为这类活动的纪念品销售，但这是普遍合理的。
第一个木桶的起源尚不清楚，但它也可能当时在欧洲的阿尔卑斯高山区起源的。木桶注定成为多个世纪最普通的包装形式之一。
随着公元450年左右罗马帝国的崩溃，欧洲分解成很多小的城邦和至多为不断争吵的王国以及最坏为十足的暴君。许多已建立的工艺被遗忘或变得停滞不前。接下来罗马沦陷的600年是多么的缺乏有意义的变化，以至于历史学家把这段时期称之为黑暗时代。
来自远东和阿拉伯国家的进展新近由穆斯林信仰所推进。在中国，蔡伦被认为用桑树的内树皮制作了第一张真正的纸张。约在公元950年，穆斯林的信徒们劫掠撒马尔罕，他们将这个秘密带回到欧洲。埃及人当时也已经做出一种相似的纸品，即通过将纸莎草的茎秆编织在一起。再经过重锤、加压和烘干该编织材料，他们制造出一种有用的片材。多个世纪后，“纸”的名字给予了由编制植物纤维构成的中国发明。
木刻画印刷--被认作为柔版印刷的鼻祖也起源于远东。现存最古老的印刷物可追溯到768年的日本佛教咒语。现存最古老的书是在土耳其斯坦发现、868年印刷的金刚经。
约公元1100年，欧洲觉醒。被遗忘的工艺被恢复，学术和艺术被复苏，贸易得以增长，到了十六世纪早期，伟大的探险时代在顺利启程。印刷艺术就诞生于这一时期。
基本的社会结构并没有发生显著变化。大部分人口靠土地为生，有时具有不动产的所有权，但更具代表性的是农奴，他们没有自由，他们生产的大部分是为更高权力者。他们多半吃他们种的、找到的和抓到的东西。在这个层次上，消费者的需求是不存在的。
人们购买东西的商店并不像我们现在所认知的形式存在。虽然作为交换媒介的货币可用了，但大多数人口从来没有见过。严格说来，制造是一种的定制业务。我们称作为包装的东西就像大多数商品一样，此刻只是个人的手工制作。当时存有的包装就是珍贵的器皿，难以用现代包装的方式使用。
因为没有零售贸易，所以，市场营销、广告、价格结构和分发的概念都是不相关的。甚至在最有限的意义下，人口水平不够大，难以支持大批量的生产。

工业革命
大英百科全书将工业革命描述为“把拥有农民职业和本地市场的人们转变成与遍及全世界的工业社会相联系的人的变革”。这种新型社会大规模地充分利用机器和制造品作为一般消费品。
工业革命始于约1700年的英国，并迅速传播到欧洲和北美。这场革命的一些特点如下：
•农村农业劳动者迁移到城市，他们在工厂雇佣上班。

•大量生产的廉价商品供大部分人口使用变为可能；消费社会诞生了。
•工厂工人需要以前主要在家里生产的商品和食品。

•许多新开的商店开放营业，将商品销售给新近演生的工人阶级。

•某些工业不可避免的设在非农区域，这就要求将所有食品应该运输到日益繁华的都市区。
为了运输新型的消费品并传送大量的食品进入城市，上述这些变化增加了对桶、箱、小桶、篮、袋子的要求。为了跟上不断增长的需求，刚起步的包装业本身不得不机械化。随着大部分人口的生活远离食品生产地，发明一些保存食品超出自然生物周期的方法就变得非常必要。
新包装作用的演化
大多数历史记载表明，人们曾生活在农村，他们在很大程度上能自给自足。大包装当时是惯用的做法，其中，桶是当时包装工业的主力军。面粉、苹果、饼干、糖浆、火药、威士忌、钉子和鲸油都是装在桶中运送。包装主要起包容和保护职能。在工业革命推动城市发展之前，小包装只体现出较小的重要性。新型产业工人需要不同的农业系统提供食物，需要另外的制造技能给予他们大多数非食品上的支持。
城市居民当时并没有一个农场那种仓储设备，因此购买的数量往往就很少并且要频繁地出入商店。这就为依照人们更愿意购买的量创造了小包装的公开机会。实际上，要做到这一点花去了许多年的时间，即使在今天这种转变也还不完善。 

起初，商店只是为方便消费者购买修改了大宗货物的交付方式。商店接收大桶的苹果和饼干、大桶的奶酪和玻璃罐子的草药或西药。他或她再将这些物品分量或是分成小包装，装进顾客带来的容器中。店主大多是销售半成品。

药品，化妆品，茶叶，酒类及其他昂贵的产品是最先预包装的产品，以及诸如大头针或别针比较难处理的物品。后者往往被包裹在纸中，“一纸针”准确地描述该产品。这样以来，许多产品再是装载“纸”中销售。
产品是按照其属类来销售的。奶酪就是奶酪，燕麦片就是燕麦片，肥皂就是肥皂。有时识别标志往往用一把黑刷子，或者用热烙铁在木桶上烫一下，表明商品原产地或制造商。一段时间之后，某些商标就与优质产品相关了起来。由于小包装刚开始发展，优质产品生产者希望以商标作为质量或组成的保证来辨识他们的产品。商标的使用经历了从大包装到集合包装或者标签上的过程。从大包装到单个包装或标签都用品牌标志，这是一种早期的产品打烙印的形式，以及“品牌”术语的起源。

第一个品牌用制造商命名是不可避免的。亚德利的（1770年），史威士（1792），佩里耶（1863），史密斯兄弟（1866年）和高露洁（1873年）是很少一些以人名字命名并流传下来的。

在19世纪中叶，多数包装用在成本较高的商品上，不断发展的印刷、装饰艺术产生了这些早期的“高档”的包装。同时，人们认识到，纸用来包装一个销售产品时很容易印刷品牌标志、信息说明或产品特性描述。许多早期的装饰是基于艺术或民族符号或图像作品。标签上印有华丽和复杂的细致花纹，环状物，和寓意数字或不可能完美的美女（有些东西是很难改变的）。这些往往有着十几个类型的风格混合排版。
早期食物罐标签必须吸引纯朴的乡下人，所以通常使用田园生活的图片、仓院和树枝上的水果。有时标签上的图形设计与内容物没有多大联系，有时，同一个图形设计用在无关的产品上。另一种流行的做法是展示一个或另一个那个时期经常举行的大型的国家或国际博览会上赢得的金牌。许多早期的标签是如此的吸引人，以至于标签为做装饰用而被保存。
1877年，美国谷物公司选择了一个符号来代表或标记他们的产品，这是包装的一个里程碑。宗教名人代表纯洁、健康、诚实、诚信——因此广泛地应用到产品中。这也许是一种被认为是“名人”的设计的早期形式，也就是以人来代表对包装或产品的描述。

经过激烈的广告竞争，公司的相当一部分人确信要用宗教名人来表示商品而不仅仅是燕麦片。宗教名人的成功可能是公司采用虚构的人物来代表它们的产品，名人分别是小麦微笑厨师（1893年）和穿雨衣的国民饼干公司小男孩（1899）。

包装装潢跟随民族艺术的风格和倾向。 1890年到1920年左右，装潢遵循这一时期流行的新艺术运动风格，伴随着这一时期的艺术装饰的图案和设计。
1856年，基于纤维素制造了第一个塑料，但要应用在包装上仍可望而不可及。 1907年，发现了苯酚甲醛塑料（后来成为酚醛塑料）。酚醛塑料主要应用于包装封口上。几年后的1911年，制造了连续生产纤维素薄膜的机器。1927年，杜邦公司的化学家们完善了纤维素铸造工艺，并称他们的产品为玻璃纸。纤维素薄膜统治透明薄膜市场直到聚乙烯和聚丙烯的出现。20世纪60年代，酚醛塑料主要由新型的热塑性塑料所替代。
早期的手工艺师们出售自己的小商品，并能解释其有效的选择或如何最好地使用产品。现在店主不在现场来帮助或影响消费者的购买决定。有数以千计的产品店铺雇佣的工作人员对产品及其应用了解很少或是一无所知。消费者不得不面对包装，包装的诱导和信息作用就变得关键了：
•包装不得不提供给购买者信息。

•包装不得不销售产品。

包装设计与图形学一下子成为不只是做漂亮的照片，包装设计作为一个全新的职业就诞生了。从大包装到小包装，从普通商店到超市的转变在继续，其中只是因二战的短缺而中断过。
二十世纪后期的包装
二战结束后，进入20世纪50年代的人口出生率是如此的令人印象深刻，以至于赢得了一个美名：婴儿潮。人口统计学就是研究人口的结构和趋势，被普遍认为是设计产品和包装的重要因数。
20世纪50年代出现了快餐经销店，从而引发了对各种新型包装的需求。当快餐店要求以他们自己特殊类型的散装包装运送那些准备烹饪食物的份量时，消费者首次遇到了一次性使用的包装。后来，另外两个因素加入到了快餐店的迅速发展之中，从而影响了包装：公共卫生水平的提高和迅速增长的在外吃饭代替在家吃的趋势。如今，这个市场大到足以形成自己的领域，有时称作为HRI（医院、餐馆和公共团体）市场。 
20世纪50年代还看到方便与预制食品包装的增长，如做蛋糕混合料、冷冻快餐、蒸煮袋食品和肉汁配料。迅速增长的技术将石油衍生塑料添加进包装设计人员的包装材料选项中。
20世纪60年代，成年婴儿潮一代人称为最大的人口群，反映在年轻人引导的包装和产品的主要方向。在1960年，性道德也有明显转变，人们能容忍更多暗示或明显的挑逗信息。穿着暴露的女性形象旨在将产品卖给男人，这主要是限于“乳酪蛋糕”。与之相对应，直到20世纪80年代更开放，“美型男”变得普遍起来。今天，这两种用不适当推广产品的策略受到了越来越多的批评。
这个时候，消费主义和关注环境成为关注未来发展趋势的重要因素。 
20世纪70年代和80年代初带来了许多变化，其中包装中许多被立法。某些产品的密封规定用儿童安全盖。某些产品规定用显窃启防偷换盖。标签法规要求表明成分清单。逐步淘汰破坏臭氧层的氯氟烃（CFCs）的国际协议签约了。也提出了新型包装材料的验收标准。
微波炉成为一种普遍的家居特征，有意义的努力在于设计专为微波炉使用的产品和包装。一种新的卫生意识意味着不仅要改变消费习惯和关注标签上的营养成分，而且为全新的食品链提供了机遇。酸奶成了食品，瓶装水变成了大买卖。
20世纪最后十年目睹了社会的快速变化。人口老龄化，许多社会习惯改变了。家庭变小了，单身家庭成为普遍现象。由于作为婚姻双方都寻求自己的职业生涯或更高的收入水平，国内家庭主妇变成了过去的遗物。对于现代都市居民，“方便”和“快捷”成为重要的词汇。营销人员意识到这样一些人，他们只知道烧开水或开微波炉。如果不能在5分钟内还搞不定的话，他们就不想要它。如果需要一个以上盘的菜，他们就失去了兴趣。

现代包装
1.不断变化的需求和新作用
回顾过去，历史的发展是必然的，也是明显的。它们对产品购买方式、消费方式和包装方式的影响也是显而易见的，可是明天会变成什么样谁都不知道。然而，包装专业人士必须经常把他们的注意力放在明天的市场需求和市场条件上。

工业革命推动包装业一直发展至今，随着社会消费力的持续增长，还有20世纪80年代被认为是保险杠的“商店”的诞生，现代人们的平均消费水平是1935年消费水平的4到5倍。这些商品其中大多都是一些奢侈品，非生活所必需，它们构成了我们现在所谓的“美好生活”。

在20世纪后半期，商品扩展如此之快，使包装业也随之进入一个全新的完整角色，即吸引顾客的购买力，而不仅仅是保护产品。例如同一货架上的十种产品，他们在性能和质量都是相似的，区分它们的唯一方法就是对它们的包装。营销人员从人们的生活方式、情感价值观念、潜意识概念、特征和超出了产品本身有利特征出发，使他们的产品能够更加吸引消费者的眼球。在某些情况下，包装将成为一种产品，有时包装也是一种娱乐方式。

从全球来看，城市化进程不断加快。包装专业人员面临着以合适的价格为大规模城市综合体提供更多高品质的食品的挑战。一个新的问题是如何更好的清除消费社会产生的垃圾和减少对生态的污染。

人们的性格、需求、风格、消费观念和消费欲望在不断变化。包装专业人员必须了解并跟上这些变化的脚步，否则将落后于历史。 
2.包装与现代工业社会
当我们考察食品包装领域时，包装对现代工业社会的重要性是最显而易见的。食品来源于动物或植物，实际上是有机物。总的说来，这些有机物的一个特点是，它有有限的自然生命周期。一块切下来的肉，放在那不管，第二天可能就不适合人类消费了。有些动物蛋白类产品，如海鲜，在数小时内就会变质。
基于植物的食品自然货架期取决于植物种类和植物本身。软果趋向于有短的货架寿命，而植物的种子实际上至少能储存到下一个生长季节，因此货架寿命长。从活着的植物上分开的茎和叶子，寿命通常短。
除了自然货架周期有限外，大部分食物因地理上和季节上的不同而具有特殊性。这样，土豆和苹果种植在少数北美地区并在短的成熟期内收获。在一个没有包装的世界里，为了享用这些食品，我们只能靠近收获点居住，我们对这些食品的享用仅限于他们各自的自然生物周期。

正是通过适当的仓储、包装盒运输方法，我们才能一年到头、全国各地输送新鲜的土豆和苹果以及来源于它们的制品。整土豆也好，还是做成罐装的、粉状的、片状的、碎片的或即时的土豆也好，随时随地都可以得到。该就给社会提供了极大的自由度和机动性。不像欠发达的社会，我们不再受限于我们生活区域的选择，因为我们不再束缚于某一地区的食品生产能力。随着包装的发展，食品的生产变得更加专业化和高效化。农作物和畜牧业能迁移到其生产最经济的地方，而不考虑要接近市场。最重要的是，我们摆脱了享受美食和饥荒的自然循环，而这种现象在依赖于自然的、区域性的食品生产周期的社会里是典型的。
集中加工能回收通常被浪费的价值。加工食品业的副产品形成了其他子行业的基础。鸡的羽毛蛋白质高，经过妥善碾碎和处理，可以回馈到小鸡的饲养中。废弃蔬菜可以喂养牛或猪。蔗渣，即来自于甘蔗压榨后的废料，是造纸纤维的来源。鱼鳞经过细加工，可以作为油漆和指甲油的添加剂。

经济耐用品的生产也取决于良好的包装，产品的成本与产品生产量直接相关。一家公司每年供本地销售生产10000辆自行车，价格成本比每年面向整个国家生产300000辆自行车贵。同时都将无法与一个每年生产100万辆的世界市场竞争。但是，对于一个国家或国际自行车生产商要取得成功，它必须是使产品走向可能半个世界以外的市场。此外，在这种情况下运输包装是整个系统的关键部分。

如果没有国际市场，有些行业就不可能存在。例如，加拿大是一个很大的放射设备制造商，但在加拿大市场（每隔数年也许会用一个）不可能支持这样的制造能力。然而，销售给世界，一个制造工厂便切实可行。除了放射机械和仪器仪表需要包装外，放射设备销售需要安全包装和放射元素需要运输，本身就是一个独立的挑战。

3.世界包装 

本讨论提到原始包装和包装功能的演变。然而，实际上社会发展到每一个阶段时，当时世界上包装也存在于任何一个地方，人类的进步亦是这样的。
在一个高度发达的国家，包装者在选择包装类型时会感到困惑，会高价聘请营销小组开发能吸引目标买主的图像，并且在图形设计上大量投入。在欠发达的国家，消费者对拥有食物已经很满足了，不管其包装如何。极端情况下，消费者会自己带他们自己的包装或在当场吃完食物，就像他们2000多年以前那样。
来自较发达国家的包装人员有时与欠发达国家的同事难以合作，其简单的原因是他们不理解他们各自的包装重点是完全不同的。同样，发展中国家试图销售商品到北美市场，但是不懂我们对包装和图形设计的重视程度。
由于地产大米，市场上只销售大米，那么显著的区别就是包装这时在该市场上发挥了不同的作用。在北美市场，消费者可能面对出自五个不同公司的30多种差异不大的大米。如果所有的大米不错，没有劣等的，那么销售者如何对于他那独特的大米创造一个偏爱呢？消费者如何区分呢？在这个过程中包装起着很大的作用。
包装密集型发达国家有时因过度包装受到批评，当然过度包装确实存在。然而，北美也享用着世界上最便宜的食品，只需要约花费税后所得的11%--14％。欧洲食品成本约占税后所得的20％，欠发达国家的食品占去了家庭收入的95％。
简单地说，欠发达国家没有足够的土地种植足够的食物，虽然在一些不多的情况下，这个不是真实的。联合国的研究已经表明，饥饿实际存在的许多国家为他们的人口种植了足够的食物。但是，由于没有合适的保存、保护和运输的方法，所种植食物的50％以上从未留下来供人类食用。食品超出其自然生物周期、腐烂、丢失、被昆虫糟践或被啮此类动物吃掉、雨水淋湿、泄漏或者因各种各样的原因不能食用，上述这些问题都可以通过完善的包装原理防止。此外，贫困经济支付不起浪费，他们没有从食品副产品中再生第二价值的工业。
这种浪费是一个悲剧。联合国选派专职人员，其目的是增加欠发达国家的包装水平及其精细化。包装被认为是抵抗世界上饥饿的武器。
包装废弃物管理
当今讨论包装意指最终需转向环境问题。包装因一大堆不好的东西常常受到人们的谴责。这样一种观念现在一些圈子里仍存在，即只要包装工业停止做某些事情，相反开始做某些事情，所有的垃圾掩埋和污染问题将会消失。这当然是不正确的。恰恰相反，充分的证据表明，良好的包装会减少废弃物。
不幸的是，消费者将包装看作是购物环节中最终要扔掉的东西,因此认为包装是垃圾。没有一个家庭装修者会对漆罐或密缝管的必要性产生怀疑。然而当罐或管空了时，与其他已经实现功能的家用包装一样，立刻认为这变成了垃圾-不需要了，这是一个问题。
包装废弃物远小于大多数消费者的想象。事实上，生活废弃物本身比需要处理的垃圾的一半还要少。垃圾掩埋场很大一部分来自建筑与工地废渣物和工业废料。
从表1.1看到，实际上，因包装造成的填埋垃圾尚略低于三分之一。所以，减少运往掩埋场废弃物的真正做法应该放在商业/工业部门。然而，正是销售包装，尤其是某些材料（如塑料和复合材料）及其包装正在受到公众的注意。

表1.1 住宅固体废弃物中各种材料比例
	材料
	包装
	无包装

	纸
	12.7%
	19.6%

	木材
	4.6%
	--

	金属
	2.0%
	5.7%

	玻璃
	5.7%
	0.8%

	塑料
	4.1%
	5.5%

	其他
	0.1%
	12.1%

	食物垃圾
	-
	8.1%

	场院垃圾
	-
	19.0%

	总计
	29.2%
	70.8%


在北美，过去和现行的有关包装废弃物的法令包括：
•包装废弃物回收再循环使用法则
•材料/包装形式选用限制
•材料使用禁令或限制（如重金属或聚氯乙烯）

•填埋可接受的材料限制（如不接受瓦楞纸板）

•绿色标签要求/禁令

•优先采购法规

•税收激励/处罚

•保证金法律/预先支付处理费

•再生使用量的要求

•按容积收取家庭垃圾清理费（例如支付袋子或罐的费用）
研发环境可接受的包装的指导原则体现在4R层级上：

•减量 

•复用 

•回收 

•再生

首先，所有的包装设计应该尽可能使用最少的材料，且使用材料应与实现其基本功能相吻合。材料使用的减量消除了进一步考虑复用、回收或再生其他价值的问题。其次，若可行，应该考虑容器或包装物的复用。第三，若可行，应当回收包装物，考虑进一步循环使用它。最后，在将包装物送往垃圾填埋场之前，应当考虑是否可能从废弃物中再生其它价值。
能源是包装废弃物再生的价值之一，这在世界上许多国家均有实施（表1.2）。然而，因为“远离我家后院”的态度及来自环境保护主义者大的负面作用，在北美，焚烧处理已经高度政治化。在不久的将来，即使大多数权威机构认为焚化对废弃物管理问题具有积极的贡献，但是有用的技术也不太可能使用。
表1.2下列国家的都市固体废物焚化百分比
	国家
	焚烧垃圾量
	国家
	焚烧垃圾量

	瑞士
	74%
	法国
	35%

	日本
	66%
	美国
	15%

	瑞典
	50%
	
	


回收再循环这个R能引起大部分消费群体的形象以及为此奉献的决心。虽有许多问题，也没有多少公众人物会冒险做一些正面的评论。然而，公众对回收再循环存在着种种误解。他们认为也许最好的回收利用即是将要回收的材料放在家门口的一个蓝色箱子里就行了。实际上，直到回收材料被使用才可以说实现了回收再循环。
消费后回收材料（PCR）的研发市场对包装业来说是一个巨大挑战。虽然人们普遍期望包装业利用自己的PCR材料，但依然存在重大阻力。
例如，PCR材料的使用上如与食品直接接触需要进行广泛地调研。对于药品包装，这样的使用方式不允许。在北美，仅食品和药品这两个市场就占了包装材料使用量的一半以上。另一个障碍就是回收再循环材料不能保证供应的一致性和可靠性。
第二个误解认为，从丢弃的废弃物中获得回收材料，应该是经济的。在大多数情况下，使用回收材料没有经济上的优势。回收材料许多情况下价格昂贵，它的使用需要通过某种方式来支持。
在大多数地域，掩埋城市固体废弃物（MSW）的成本仍然比回收成本低。大部分回收材料是具有较低价值的纸张。铝是具有最高价值的材料，按照重量考量，仅回收了2%。回收材料销售所产生的收益不是总能涵盖回收再循环的成本。明显地，有人不得不弥补这个缺口。
对大多数包装材料来说，为了进一步使用回收再循环材料的过程是一个很复杂的过程，并且需要为高档设备大量投资。金属的识别、分类和回收相当容易。虽然玻璃在表面上容易识别，但是单个玻璃的组成以及其颜色上的差异使得到无污染的原料很难。 
纸制品在他们的纤维结构和质量上有相当大的差异。然而，要有合理有效的分类系统，交叉污染的严重问题也不会产生。消极一点的说，每一次回收纸张纤维品质在退化，因此，纸张不能无限次地回收再循环。纸材料的低廉价格决定其回收成本也低。
塑料材料存在许多严重的回收再循环问题。不同的塑料虽使用在包装上，但许多并不相互兼容。仅通过外观识别和分类这些塑料超出了甚至是一位细心消费者的能力。塑料行业研发了一种代码来辨认6种最常用的包装用塑料；并包含一个“其他”选项作为代码7（图1.3）。代码仅识别普通的塑料类别：每种塑料类别内都可能出现显著的差异。
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图1.3 代码识别主要的包装塑料类别（PETE通常缩写成PET，V通常是PVC缩写。
不太常用的塑料和混合塑料被定义为“其他”）
其它的误解认为，用于包装的许多材料中不管是哪一种都更具有环境友好性。没有那一种材料是神奇的。包装人员以最划算的方式选择合适的材料去包容、保护/保藏、有效地运输和推销产品。层压复合材料是我们特别喜爱的材料，它综合了几种不同材料的最佳特性，产生了任何一种单一材料无法达到的性能。为达到需要的结果，复合结构的设计基于了最经济和最实用的方法，所以，它们实际上对环境是友好的。
包装与废弃物管理的窘境具有复杂性，不适合过分简单化的解决办法。每位包装专业人员应参与到教育公众中去，教育他们正确认识包装真正的和重要的益处。不听劝阻的环境保护者需要用包装的合法作用及难以做出决策的深刻认识来替代。总之，消费者做出选择并将引导包装工业的进程。消费者应该具有正确的信息来做出那些选择。 
现代包装工业
围绕包装工业画一个清晰的边界线是很困难的。显然，那些实际生产的物理包装（罐、瓶、裹包）是包装工业的一部分。他们的职能是采用各种原材料，并将其转换成有用的包装材料或包装件（因此，这一部分包装业一般被分类为“加工业”）。从这个角度看，包装是一门材料的应用学科。
在大多数情况下，形成物理包装的公司也包括包装印刷或装潢。因此，部分印刷业及其所有随之而产生的供应商也被认为包装工业的一部分。
许多用户方公司，即产品包装公司，也认作为包装工业的一部分。包装用户可被分为若干类（图1.4），每一类可进一步细分。每个子企业都有自己独特的包装设计要求。
为用户提供机器的制造商即供货方和提供辅助性服务的部门，如销售、消费者测试和平面设计，同样是包装工业的重要部门。
有许许多多的专业协会为这些行业服务。有些协会属于那种宽泛的、一般人们都感兴趣的组织，它们涉及整个包装问题。其中突出的是包装专业人员协会（IoPP）和加拿大包装协会（PAC）。其他一些协会只专注于它们所关注的包装领域，比如包装机械制造者协会（PMMI）、柔性包装协会（FPA），以及塑料瓶研究所。
世界包装组织（WPO）经常协调国际包装活动。国际标准组织（ISO）是一个国际标准机构，颁布了许多影响包装的国际标准。
虽然一些协会不是包装特有的，但他们的活动对包装行业很重要。例如美国
测试与材料协会（ASTM）和纸浆与纸业技术协会（TAPPI），它们提供大量的材料和包装测试规程。国际安全运输协会（ISTA）参与货物的预防损失和安全运输。各种零售业协会的决策也可能对包装产生较大影响。
金属罐 
玻璃瓶                       充填机                    摄影
标签                         装盒机                    销售
纸盒                         装箱机                    法律
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                                护肤品
图1.4 包装工业分为用户方（即为他们的产品制造包装）和供应商（即为用户供货）

包装工业有大量的行业杂志为其服务。像协会一样，行业杂志或在广度上或具体地刊登包装种类、材料、工艺或产品类别等方面的东西。
最后，现代包装工业被高度管制。包装工业基本的复杂性增加了政界许多司法的复杂性。包装的各个方面均受到从联邦到地方权力机构的监管，而且这些权力机构对于包装的某一特定问题的司法权并不总是完全清晰。确保所有的法规都要满足是一个具有特殊挑战性的任务。
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